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los tres ejes de la misión

Sociedad

Poderes políticos, 
sociales y 

económicos

Opinión pública
Movilizar

Influir

Conformar

Influir
(indirectamente)



objetivos detallados: 
influir

• Estrategia genérica (posicionamiento)
• Vida: convencer a una mayoría de españoles de 

lo perverso que es el Proyecto abortista de 
Zapatero y conseguir que el PP se comprometa 
a derogar la ley del aborto si llega al poder

• Libertad religiosa: iniciar una campaña para 
defender la libertad religiosa de todos frente a los 
ataques que ha planificado Zapatero



objetivos detallados: 
movilizar y conformar

Conformar

• Crecer en un 50% el 
número de visitantes 
únicos y páginas vistas

• Aumentar en un 50% los 
lectores y seguidores en 
redes sociales y blogs

• Incrementar la presencia 
de HO en los medios de 
comunicación

• Consolidar y ampliar las 
relaciones institucionales

Movilizar
• Crecimiento cuantitativo: 

consolidar y ampliar la base de 
miembros/suscriptores, 
voluntarios, socios y donantes 
de HO
o 6.000 socios
o 200.000 miembros/suscriptores

• Desarrollo territorial: consolidar y 
desarrollar las redes locales de 
HO y de DAV
o 70 redes locales activas
o 5 redes de jóvenes activas

• Mejorar la eficacia operativa de 
HO



INFLUIR
Objetivos externos



Estrategia general 
(posicionamiento)

• concienciar a la opinión pública 
sobre el proyecto promovido por 
Zapatero 

• que pretende transformar la cultura, 
las conciencias y el tejido social 
españoles, 

• y ofrecer, mediante nuestra acción, 
motivos para la esperanza de poner 
freno al proyecto de Zapatero 
• y de construir una sociedad más 

libre y más humana

Acciones:
• Libro sobre proyecto ZP, 144 

páginas 
o 1ª Edición: 10.000 

Ejemplares
o 2ª Edición: 85.000 

ejemplares
• Página Web propia
• Distribución por carta con 

técnica fundraising
• Presupuesto: 100.000 Euros
• Elaboración de uno o dos 

documentos HO sobre 
temas relacionados con 
nuestras campañas



Vida

• convencer a una 
mayoría de españoles 
sobre la perversidad 
del Proyecto abortista 
y de muerte de 
Zapatero 

• y presionar al PP para 
que se comprometa a 
derogar la ley del 
aborto si llega al poder

Acciones:
• Campaña por la derogación de 

la ley 
o Objetivo: exigir al PP que 

diga si derogará la ley del 
aborto, si gana las 
elecciones y exigir a las 
Comunidades Autónomas 
que adopten medida para 
reducir el número de 
abortos

•  
• Manifa ante Tribunal 

Constitucional
o Alerta
o Rueda de Prensa
o Recogida y entrega de 

firmas
o Marcha por la Vida

• Actividades redes locales 
o Propuestas por la 

coordinación
o Propias de cada red: 

certamen de pintura, 
concierto…



Vida

• En torno al 25-M 
2011…
o Semana de la vida 

2011
o Nueva Marcha por la 

Vida
• Concienciación



Libertad religiosa

iniciar una campaña 
para defender la 
libertad religiosa de 
todos frente a los 
ataques que ha 
planificado Zapatero

Acciones:
• Muy atentos al trámite 

de la ley 
• Pulseras + Libres ?
• Diseñar e iniciar la 

campaña, siguiendo el 
modelo de Derecho a 
Vivir



HO Jóvenes
Objetivos:
 
BLOG: al menos 1 actualización por semana con los ataques (o al contrario) q ha 
habido esos días a la juventud.
REDES SOCIALES: relanzar el FB y el Tuenti , duplicar el nº de fans y actualizar.
CONTACTAR JÓVENES: tenemos datos de más de 500 jóvenes de toda España 
dispuestos a colaborar. retomar el contacto con ellos.
REDES LOCALES: De aquí a un año tener consolidadas 5 redes locales 
independientes. Que organicen pequeños eventos autofinanciados para darse a 
conocer.
POSICIONAMIENTO DE IMAGEN: este año contamos con más universitarios. 
Carteladas en universidades y organización de actividades en salas de la 
universidad.
HERRAMIENTA ESCRIBE A 120 MEDIOS: Aprovechar esta herramienta de la 
web de HO para sensibilizar.  
SER PARTE ACTIVA DE LAS CAMPAÑAS DE HO.



CONFORMAR
Objetivos internos



Redacción y comunicación interna

Convertirnos en referencia 
informativa de nuestra 
base social
• Crecer en un 50% el número 

de visitantes únicos y páginas 
vistas

Acciones:
• Crear la Web de HO 

Noticias (Alberto) para 
dar presencia a las 
noticias

• 1 o 2 alertas a la semana 
(un par de teletipos a la 
semana)

• Potenciar equipo HO 
Multimedia 

• Relanzar HO TV



Comunicación interna

Aumentar en un 50% 
los lectores y 
seguidores en redes 
sociales y blogs

• Potenciar la presencia 
en redes sociales: 
Facebook, Twitter, 
YouTube, Flickr

• Retomar el blog de 
HO por dentro



Comunicación externa

Aumentar la presencia en 
medios

Acciones:
• Fortalecer relaciones con 

periodistas y líderes de opinión 
(Víctor y Nicolás)

• Ofrecer a los medios notas de 
prensa de valor añadido: 
enlaces de descarga de 
vídeos, NP 2.0…

• Apoyar a las redes locales: 
equipos de prensa locales

• Iniciar gestiones para lanzar 
programa de radio



Relaciones institucionales

Consolidar y ampliar 
las relaciones 
institucionales

Acciones:
• Diseñar un plan para 

comer/reunirnos con 
cada contacto VIP 
cada 1 o 2 años

• Aprovechar las 
grandes campañas y 
los eventos para 
retomar las relaciones 
institucionales



MOVILIZAR
Objetivos internos



Crecimiento cuantitativo

Consolidar y ampliar la 
base de miembros / 
suscriptores, 
voluntarios, socios y 
donantes de HO
• 6.000 socios
• 200.000 miembros/suscriptores

Acciones:
• Lanzar un programa para 

socios patrocinadores
o Contacto personal y telefónico

• Limpiar bases de datos
• Fundraising:

o Mailing Proyecto Zapatero
o Aumento de cuota socios
o Transformación de donantes 

en socios
• X Aniversario
• Premios HO
• Cenas mensuales (Olga)



Crecimiento cuantitativo

X Aniversario



Crecimiento cuantitativo

eCiudadanos.org

• Pendientes:
o Cerrar fechas
o Cerrar programa 
o Financiación  Comunidad 

Madrid
o Sede
o Ponentes
o Web Congreso
o Difusión: mailings, 

anuncios…

Premios HO 2011

• …



Desarrollo territorial

Consolidar y desarrollar 
las redes locales y los 
voluntarios de HO y de 
DAV
• 70 redes locales activas
• 5 redes de jóvenes activas

Acciones:
• Apoyar los grupos de HO y de 

DAV que se están creando 
fuera de España 

• Implicar a redes locales en 
actividades comunes

• Consolidar una delegación 
activa de HO en cada 
Comunidad Autónoma (Pablo)

• Consolidar HO Jóvenes



Estructura operativa

Mejorar la eficacia 
operativa de HO

Acciones:
• Mejorar la eficacia operativa de 

la Oficina
• Desarrollar el CRM ? de los 

miembros, suscriptores, 
voluntarios y socios

• Ampliar y racionalizar la 
comunicación interna

• Conciliar lo voluntario con lo 
profesional
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