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Nosotros: TREI.es

• Llevamos 9 años dedicándonos al posicionamiento 
en Google y la reputación online.

• Gestionando proyectos grandes y pequeños, de 
empresas y particulares. Hemos trabajado para: la 
Comunidad de Madrid, Telefónica-Movistar, varias 
universidades españolas (UPM, UPV, UFV, UMA, 
UAH, UNIR), Terra, ING Direct, etc.

• Hemos elaborado el Ranking de Reputación online y 
el “índice TREI”, para medir la reputación.



Nosotros: TREI.es

• Experiencias en el ámbito de HO: diseño 
de webs y reputación de instituciones de 
la Iglesia o cercanas, Asociación Revaloria, 
Congreso “Creo en internet” (11-11-11)

• Objetivo de esta sesión: dar ideas que 
vosotros podáis aplicar y herramientas, 
para recibir más tráfico desde Google.



Casos de éxito y herramientas



Aciprensa.com

Similarweb.com



Aciprensa.com

Semrush.com



Aciprensa.com

Menú y pie SEO



Aciprensa.com

Barra de MOZ

Optimización CTR



• Más presencia de 
su nombre de 
marca

• 73% desde 
Google

Catholic.net



Menús

Catholic.net



Calcular visitas

Google AdWords Tool + CTR



Grandes periódicos
20minutos.es

elmundo.es



Grandes periódicos
elpais.com

abc.es



¿Cómo ser 1º en Google en 2015?



¿Cómo ser 1º en Google?

• Más de 200 factores: todos suman o penalizan

• El algoritmo de Google varía más de 500 veces al año

• 50% on-page

• 50% off-page: links recibidos



Optimización on-page

• El título es lo más 
importante

• Incluir sinónimos

• Densidad máxima 
3% (SeoQuake)

• Contenido original y 
grande (más de 500 
palabras)



Optimización off-page

• Enlaces de calidad

• No recomendable comprar enlaces

• Textos de enlace. Penalización Penguin.

• Red Privada de Blogs (PBN)

• Enlaces desde la web de la competencia

• Copiar links de la competencia: ahrefs.com o 
openlinkprofiler.com



Ahrefs.com



Reputación online



En 2013 hicimos 
nuestro propio 

Ranking de 
reputación online y 
definimos el “Índice 

TREI” 

Va de +100 a -100 y 
afecta al % de 

conversión.

Mencionados en:
Revista Forbes

Expansión
Europapress
Agencia EFE

Web de Iberia
El Correo

Marketingdirecto
Puromarketing

Prnoticias
AdslZone

…



¿Cómo mejorar la Reputación online?

• Afecta negativamente a personas (buscar trabajo) y empresas 
(auyenta posibles clientes)

• Monitorizar: alertas.

• Objetivo: críticas a la 2ª página de Google. Sólo el 6% pasa de 
la primera página.

• Crear nuevos resultados o subir los resultados ya existentes.



Parasite SEO



Youtube y parasite SEO

• El 2º buscador más usado 
después de Google.

• Google lo favorece porque es 
suyo.

• Bueno para reputación online y 
SEO.



Optimización para Youtube

• Posicionan vídeos y canales.

• Lo más importante, el título: 
comienzo del título

• Descripción

• Interacción del usuario



Optimización de 
Fotos

• Posicionan usuarios, no cada 
foto.

• Lo más importante, el nombre 
del usuario: comienzo del título

• Descripción del perfil.

• Ejemplos: Flickr e Instagram.



• Estaré encantado de resolver las dudas que os surjan

• Podéis preguntarme también en antonio@trei.es

• Muchas gracias

Fin


