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PROPUESTA DE PLAN DE ACCIÓN 

ILP para la defensa del matrimonio, de la familia y de la infancia

Arquitectura de la campaña

15 de octubre de 2004

FINES

a) Presión  social  y  en  la  opinión  pública  para  influir  en  el  Gobierno  y  en  el
Congreso  en  relación  con  la  modificación  de  la  legislación  en  materia  de
matrimonio y adopción

b) Vertebrar, aglutinar y facilitar la acción conjunta de un sector de la sociedad que
comparte  los  principios  de la  defensa  del  matrimonio,  de  la  familia  y  de la
infancia

PLAN DE ACCIÓN

1) Financiación
a. Asignar recursos económicos por el FEF 
b. Póliza de crédito
c. Contacto posibles patrocinadores (FEF)

2) Relación con la Junta Electoral Central (JEC)
a. Relación con la Junta Electoral Central (Benigno Blanco). Temas tratados/a 

tratar:
i. Formato y contendido pliegos de firmas

ii. Numeración pliegos de firmas
iii. Con qué criterios estarían dispuestos a ampliar los plazos legales (6

meses)
iv. Procedimiento nombramiento fedatarios
v. Otros

b. Acordar con la JEC plazos y elementos de la ILP y de la recogida de firmas

3) Pliegos de firmas
a. Acordar con la JEC el formato y el contenido
b. Diseño de pliegos 
c. Imprenta

4) Comité Promotor
a. Composición: José Gabaldón, Luis Carbonel, Benigno Blanco, Ángel 

Trascasa, José Ramón Losana, Eduardo Hertfelder, Daniel Arasa, Ignacio 
Arsuaga.

b. Máximo órgano de direcciónXXX
XXX
5) XXX

a. XXX
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b. XXX
i. Dirección y organización de la campaña

ii. Relación con la JEC
iii. Financiación
iv. Aprobación de gastos
v. Contratación de 2 coordinadores

vi. Contactos políticos
vii. Portavocía, en coordinación con Prensa

XXX
6) XXX

a. Oficina principal: FEF (María)
b. Oficina de apoyo: HO (Carmina)
c. Funciones:

i. Inmediata: contratación de líneas telefónicas fijas y móviles 
(María)

ii. Atención de la correspondencia y las llamadas recibidas
iii. Localización fedatarios
iv. Impulso recogidas de firmas
v. Distribución de pliegos de firmas y material publicitario

vi. Contactos asociaciones y otros agentes afines 
vii. Organización campañas de marketing y publicidad directa

viii. Organización eventos
ix. Otras

7) Recursos humanos
a. Contratación de 2 coordinadores
b. Red de fedatarios
c. Gente del FEF
d. Gente de las asociaciones miembros del FEF
e. Gente de otras asociaciones afines
f. Voluntarios

8) Red de fedatarios
a. Responsable: Oficina
b. Urgencia máxima
c. Importante: elaboración de un “pack” de materiales e información que se 

remitirá a los fedatarios públicos para que tengan perfecto conocimiento de 
sus obligaciones y los procedimientos relacionados con su función. 
Contenido:

i. Carta de presentación
ii. Instrucciones para los fedatarios

iii. Errores más comunes en el rellenado de pliegos de firmas
iv. Pliegos de firmas
v. Hojas de información y recogida de datos

vi. Varios sobres “a franquear en destino”
d. Fuentes:

i. Asociaciones miembros del FEF
ii. Redes de otras asociaciones afines  
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iii. Contactos personales
iv. Obispos y delegados diocesanos (apostolado seglar, familia, medios

de comunicación) 
e. Base de datos on-line (a crear)

i. Responsable: Alejo. 
ii. Deberá ser accesible por las oficinas principal y alternativa, así 

como por el personal que el Comité Organizador determine. 
f. Red provincial (Delegados Provinciales, Comités Provinciales, Comités 

Regionales): ver apartado correspondiente, más abajo
g. Recogida de firmas: colegios (direcciónXXX

XXX
9) XXX

a. XXX
b. XXX

i. Notas de prensa
ii. Ruedas de prensa

iii. Argumentarios
iv. Contactos con medios
v. Portavocía, en coordinación con el Comité Organizador

XXX
10) XXX

a. Responsable: grupo de trabajo (Ignacio)
b. Gran manifestación (también en las cabeceras de las CCAA)

i. Pendiente fijar fecha
ii. Comité Organizador 

iii. Plan de acción 
c. Otros eventos mediáticos

11) Marketing y publicidad directa
a. Responsable: Oficina
b. Funciones:

i. Elaboración del material 
ii. Distribución del material

c. Anuncios en radio, diarios, revistas y otras publicaciones
d. Anuncios en vallas publicitarias
e. Carteles en la calle, en locales y Parroquias
f. Mailings: e-mail, correo postal (conseguir la colaboración de entidades que 

sean titulares de bases de datos)
g. Web 

12) Contactos personalidades
a. Responsable: Oficina
b. Función: sumar apoyos de personalidades
c. Procedimiento: carta + llamada
d. Conseguir personalidades que estén en la Manifestación, sea 

presencialmente, sea mediante un mensaje en una pantalla grande.

13) Contactos políticos
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a. Responsable: Comité Organizador y Junta Directiva del FEF
b. Objetivos:

i. Intentar sumar apoyos de políticos (grupos e individuos) 
ii. Intentar influir en el Gobierno, el Ministerio de Justicia, el 

Ministerio de Trabajo y Asuntos Sociales y el Grupo Parlamentario 
Socialista

c. Acción inmediata: envío de carta a diputados y senadores (Benigno)

14) Desarrollo autónomico y provincial
a. Responsable: grupo de trabajo desarrollo provincial (por crear)
b. Plan de desarrollo provincial: ver documento adjunto
c. Objetivo (desarrollo territorial): Impulsar desde la Oficina la movilización en

las provincias, Aprovechar las reuniones y asambleas que el Foro prevé 
organizar en el último trimestre.

d. Estructura provincial:
i. Delegado provincial

ii. Comité provincial: 
1. Formado idealmente por un número de entre 5 y 10 personas.
2. Su columna vertebral debería estar formada por al menos un 

representante de cada una de las asociaciones promotoras con 
más implantación y otras entidades afines, más una persona 
que sirviera de enlace con el Obispo del lugar.

iii. Comité regional, en su caso

15) Presupuesto
a. Gastos web y base de datos..................................500
b. Publicidad........................................................30.000

i. Medios escritos.............20.000
ii. Otros medios.................10.000

c. Diseño e imprenta..(pliegos, carteles, folletos, 
etc)...................................................................20.000

d. Coordinadores de campaña (2)........................24.000
e. Otros gastos (viajes, firmas)............................20.000
f. Manifestación..................................................20.000

TOTAL.................................................................114.500
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	TOTAL.................................................................114.500

